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EDITORIAL

ventana
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Legamos ala mita del afio

y damos la bienvenida a los primeros dias del verano, con la satis-
facciony el orgullo de una comunidad que ha sabido fortalecer su
prestigio con hechos, como es el caso de la inauguracién oficial del
nuevo edificio de Liverpool 54, perteneciente a nuestro Campus
Ciudad de México.

Elprestigio, nos dicen los diccionarios, es la estima publica que ob-
tiene una persona o un grupo de personas como fruto de sureputa-
cionyde sufama, que enelcasode laEBCsonarmonicasy se nutren
de 89 afios de historia y de los notables logros de su comunidad en
los negocios y en los ambitos del emprendimiento.

Perono sélo de acreditaciones y reconocimientos se nutre el pres-
tigio de la EBC, sino de los éxitos de su comunidad y de su trabajo
cotidiano: ex alumnos que regresan a su alma mater para hablar de
su experiencia con las nuevas generaciones, alumnos que obtienen
los primeros lugares en importantes competencias académicas,
acuerdos interinstitucionales para ampliar el panorama de cono-
cimiento de nuestros estudiantes... y muchas mas historias que
inspiran auna sociedad dvida de modelos positivos, de estudiantes
para siempre, de impulsores de progreso, de gente honestay de
empresas socialmente responsables. g

@LaEBC

LOG
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NEGOCIOS

‘Erick Omar Rosas Romero*

Elmiércoles 30 dejulio de 1930,
noventay tres mil espectadores
abarrotaron el estadio Centenario

de Montevideo para presenciar la final

del primer Mundial de Futbol de todos
los tiempos, que concluyo con el
triunfo de la seleccion uruguaya
sobre la seleccion argentina,
por cuatro goles a dos.

*Coordinador de Comunicacion
y Planeacién de Medios Internos
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Ante el éxito de este encuentro internacional (en el que parti-
ciparon trece paises), la Fédération Internationale de Football
Association (FIFA), fundada en 1904, decidié realizar la fiesta
deportiva cada cuatro afios.

Ochentay ocho afios han pasado desde aquel acontecimiento, y
eneste tiempo se han celebrado ya veinte ediciones de la Copa
Mundial, en donde la seleccion de Brasil es el equipo con mas
victorias (cinco)y es seguida por dos selecciones, la de Alemania
y la de ltalia, cada una con cuatro trofeos.

Elentorno politico, socialy cultural influye de unau otramanera
sobre el rumbo de este torneo deportivo. La Segunda Guerra
Mundial, por ejemplo, impidid realizar las ediciones de 1942y
1946.

Terminado el conflicto bélico, la mayoria de los paises europeos
se encontrabadevastada por laguerra, as{que Brasil presentd su
candidatura. ElMundial de Fitbol regresé a Sudamérica en1950.

Sien 1930 participaron trece selecciones, en la actual edicidn
rusa han estado disputandose la Copa treintaidds equipos. Y
es que el fendmeno de la llamada globalizacidn ha expandido
la practica profesional de este deporte, que mueve quinientos
millones de doélares al afio, cifra que coloca a este negocio en el
décimo séptimo lugar de la economia mundial.

El dato anterior sirve como punto de partida para dimensionar
la poderosa industria de lo que hoy se conoce como el deporte
mas popular del mundo. Para entender mejor este fendmeno,
esnecesario considerar distintos elementos, como la television,
medio de comunicacion predominante: gracias a los avances en
telecomunicacion, cualquier fanatico puede seguir las transmi-
siones desde cualquier parte del mundo y a cualquier hora.

Asimismo, este desarrollo tecnoldgico harepresentado unapla-
taforma que puede llegar a definir el éxito de un jugador, pues por
sus alcances es posible conocer las capacidades deportivas de
estas figuras, sinimportar fronteras fisicas, idioma o cultura.
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NEGOCIOS

Gracias a la mercadotecnia, el futbol se ha transformado en un
fendmeno social en el que los aficionados son“clientes” que con-
sumen los productos creados por clubes y jugadores. Ennuestro
pals, por ejemplo, este deporte representa un negocio redondo,
pues sibien los duefios de equipos de la Primera Division de Mé-
xico (LigaMX) realizan inversiones millonarias para adquiriralos
mejores jugadores disponibles, este gasto rinde cuantiosas ga-
nancias. Ejemplo de lo anterior es el Club Deportivo Guadalajara,
que en2017se posicioné como el club de futbol mas valioso de Mé-
xico (su actual duefio es el empresario mexicano Jorge Vergara).

Paraalcanzar este estatus, Chivas gasté mas de veinte millones
de ddlares enlaadquisicion de sus refuerzos y establecid nuevos
acuerdos con grandes televisoras, como Televisa y Univision,
para la transmision de sus partidos. Estos esfuerzos desem-
bocaron en ganancias de aproximadamente 279.8 millones de
délares, segtin Forbes.

En 2018, el Club Tigres, de la Universidad Auténoma de Nuevo
Ledn, ha alcanzado un valor aproximado de setenta millones de
euros, suma que lo posiciona como uno de los equipos mas va-
liosos, no solo de nuestro pais sino de todo el continente ameri-
cano, Unicamente detras de equipos como el Club Atlético Boca
Juniors, de Buenos Aires, Argentina.

Dentro del panorama internacional, estas atractivas cifras han
atraido la mirada de personajes millonarios, quienes, con lapre-
tensidn de diversificar sus negocios, han destinado considera-
bles sumas de dinero para adquirir equipos de futbol europeos.
Ejemplo de ello es el empresario estadounidense Avram Glazer,
quienen 2005 adquirié el Club Manchester United conunainver-
sion de mil millones de euros. Actualmente, este club britanico se
posiciona como uno de los veinte equipos mas importantes del
mundo y su valor alcanza los 676.3 millones de euros.

En este mismo listado, podemos mencionar al multimillonario
ruso Roman Abramdvich, quien en 2003 adquirié el Club Chelsea
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de Inglaterra con unainversion de 165 millones de euros. El em-
presario mexicano Carlos Slim también figura en esta categoria,
gracias a suparticipacion como socio mayoritario enel Club Real
Oviedo, que actualmente participa dentro de los equipos de Se-
gunda Division de Espafia. Dicha compra fue realizada con una
inversion de dos millones de euros.

El futbol se ha convertido en un negocio que posee el empuje
necesario pararomper cualquier frontera, como es el caso de la
Copa Mundial de Rusia 2018, cuya organizacién ha significado
una inversion aproximada de 11 mil millones de délares, pues
a través de un decreto del gobierno ruso, emitido a principios
de 2017, se aumento el presupuesto que se tenia contemplado,
sefialando que este incremento se destinaria al desarrollo del
transporte y a la mejora de infraestructura: de los 365 hoteles
oficiales para este encuentro, veintiuno son totalmente nue-
vos. Asimismo, se construyeron catorce hospitales y dos nuevas
estaciones del metro, a la vez que se mejoraron carreteras y
aeropuertos. Segtin lainformacion publica, sélounterciode este
presupuesto se utilizd para la construccion de estadios y otras
instalaciones deportivas.

Los patrocinadores funcionan como figuras clave, pues ellos son
quienes absorben ciertas deudas, a cambio de obtener un lugar
privilegiado para posicionar su marca ante millones de espec-
tadores de todo el mundo. En el caso de Rusia 2018, la FIFA ha
establecido una solida estructura mercadoldgica, en conjunto
consus principales socios (Adidas, Coca-Colay Visa). Asimismo,
resalta la participacion de gigantes como Budweiser y McDo-
nald's, quienes este afio encabezan la lista de patrocinadores
de la Copa Mundial.

Sinduda, el futbol haalcanzado un estatus privilegiado, muy por
encima de otros deportes. Para sustentar la afirmacion anterior,
basta conocer el precio de los jugadores mas valiosos que par-
ticipan en la Copa Mundial de Rusia 2018: el argentino Lionel
Messi, 220.5 millones de délares; el brasilefio Neymar Jr,, 183.8
millones de ddlares; y el portugués Cristiano Ronaldo, ultimo
poseedor delreconocimiento Balén de Oroy cuyo valor alcanza
los 147 millones de ddlares.

Con el precio conseguido por estos tres astros de la cancha,
contamos ya con una perspectiva integral de lo que significa el
negocio del futbol.

¢Qué podemos aprender de este ejercicio de reflexién?

Laindustria deportiva mueve miles de millones de dolares al afio.
Bien administrada, genera éxitos sorprendentes en elmundo de
los negocios. Los conocimientos requeridos para realizar una
buenajugadadentro de este terreno de los negocios tienen como
fuentes principales lo juridico, lo administrativo y lo financiero,
asicomo otras areas del saber, que convierten cualquier espacio
en una oportunidad de desarrollo econémico. &
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Siempre es poco el conocimiento personal,
siempre es insuficiente, es apenas un haz
de luz que cruza con timidez la espesa
penumbra de nuestra propia ignorancia,
vasta como la nada. Pero este parvo saber
expande sus territorios cuando la vida nos
regala mas viday aprendemos a observar,
aescuchar, atocar, aoler, adegustar...;

es decir, a vivir con esa plenitud que
miramos en la sonrisa de un hombre
centenario, al que todavia se le enciende
la mirada frente a la refulgencia

de las cosas nuevas, con la frescura

de suinfancia permanente.

Roberto Cardiel Buendia

¢Cuanto tiempo es suficiente parahacer de
nuestrabiografiaunepisodio trascendente
quedejeunaleve huellaenelpensamientoy
enelcorazénde quienesnosrodean? Nunca
sabremos acienciaciertalarespuesta, pero
sipodemos tomar comoreferencia el ejem-
plode aquellas figuras que se atrevieron a
sofiar con un futuro prometedor, que viven
un presente exitoso y contindan pavimen-
tando un futuro préspero.

Es por ello que en este espacio detene-
mos el tiempo y honramos una existencia
ejemplar, que recientemente ha alcanzado
unsiglo de vida, el cual ha dedicado a dejar
testimonio delavance histéricode todauna
region.

Conocido como un hombre de memoria
prodigiosa, don Rubén Lépez Carcamo se
haganado estafamaapulso, puesalo largo
de sus cien afios de edad ha coleccionado
invaluables recuerdos, que actualmente
comparte conclaridady conlujo de detalle.
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BALANCES DEL SIGLO

En 1920, Tuxtla Gutiérrez era una ciudad de
aproximadamente 17 mil habitantes. Esta fue la
tierraquerecibio aRubénLépezellunes 3de di-
ciembre de 1917. Sumadre, mexicana y su padre
de origen salvadorefio, le brindaron un hogar
fabricado con bahareque (material compuesto
de cafia, tierra humeda y paja), el cual también
cobijaba a sus tres hermanos.

Charlar con don Rubén es viajar en el tiempo,
es conocer hasta el mas infimo dato acerca de
las construcciones, las avenidas y los aconteci-
mientos importantes de la capital chiapaneca
enlos dias finales de la Revoluciony durante los
afios que definirfan el rumbo de nuestra nacidn.

Desde su nifiez, don Rubén supo que en sumen-
te habia algo peculiar: a sus cinco afios de edad,
paseaba por las calles de la capital chiapaneca,
aferrandose a las faldas de su madre y salu-
dando a cuantos conocidos encontraba en su
camino. Noventa y cinco afios después, él mis-
mo demuestra la lucidez de su memoria con la
publicacion de un libro hermoso y conmovedor
desde su titulo: Antier, cuando éramos menos.

Al caminar por las calles de nuestras respec-
tivas ciudades, aquellas que de sobra conoce-
mos, pocas veces nos detenemos a reflexionar
que estamos transitando por espacios que tras-
cienden nuestra vida misma y que muchas de
las construcciones que nos son tan familiares
representan invaluables patrimonios histéri-
cos, pues por su belleza o su utilidad mantienen
sulugary contintanresistiendo los embates de
lamodernidady del desarrollo urbano.

Desde hace cien afios, don Rubén ha estado
aqui, en Tuxtla Gutiérrez, y ha sido testigo del
devenir de la modernidad: recuerda los cami-
nos, las construcciones que aun perdurany las
que han desaparecido, los establecimientos, a
los empresarios y a otras figuras ilustres que
en la década de los afios veinte ya moldeaban lo
que serfa la capital de uno de los estados mas
importantes de México. Y es que, al leer Antier,
cuando éramos menos, miramos a través de
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una reluciente ventana, que nos muestra con nitidez los aconte-
cimientosy los escenarios representativos de esta ciudad.

Claro esta que las mentes privilegiadas como la suya son inquietas,
libres y constantemente buscan nuevos conocimientos que absor-
ber.Es por eso que don Rubén tuvo la dicha de concluir sus estudios
basicos y, no conforme con ello, decidié incluirse en un modelo de
ensefianza innovador para sus tiempos de estudiante: los Cursos
por Correspondencia de la Escuela Bancaria y Comercial.

Fue a través de esta modalidad de estudio que don Rubén logro
culminar su formacion profesional dentro de la carrera de Con-
tador Privado y Funcionario Bancario, hecho que le brindé la
oportunidad de plasmar una fructifera carrera dentro del Banco
Mercantil de Chiapas, lugar donde comenzd como cajero, ascen-
di6 a contador del banco y finalmente, gracias a sus conocimien-
tos, asumio la subgerencia de esta institucién bancaria.

Alapar de este desarrollo dentro del mundo de los negocios, don
Rubén emprendié una destacada carrera como cronista de su
ciudad, actividad que fue el fruto natural de su amor por la inves-
tigaciony la escritura, asi como de sumemoria prodigiosa.

En cien afios de vida, la mente de don Rubén Lopez Carcamo ha
entretejido un cimulo de conocimientos y experiencias, que hoy
sigue transmitiendo con lucidez impecable. Sin duda, su figura es
el vivo reflejo del tiempo, pues él mejor que nadie entiende la
importancia de la preservacion histéricay con ferviente orgullo
se presenta ante su alma mater para resaltar la importancia de
hacer las cosas con pasidn y entrega: el tiempo se encargara de
darnos el debido reconocimiento. g
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REENCUENTROS

Marcela Gomez Rodriguez

Directora de Operaciones, Planeacion
y Comercio Electronico en Distroller
Licenciada en Ciencias Administrativas

Generacidn 2001

Estudiar administracién para mi significa tener una profesion que te

da una vision amplia de lo que es una empresa, porque abarca todas
sus areas.

Mi primer dia en la Escuela superd mis expectativas: siempre habia
muchas aportaciones al érea de conocimiento, lo que generd en mi la
iniciativa de adentrarme mas en los temas.

Dentro de mis afios de paso por la Bancaria obtuve grandes experiencias.
Una de ellas fue cuando me postulé en el simulador de negocios, el cual
contaba como método de titulacidn. Se concluyd con éxito y todo gracias
al conocimiento adquirido en mi alma mater.
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Los profesores que marcaron mi estancia en la universidad fueron mu-
chos, perorecuerdo con gran aprecio a la profesora Mar{a Teresa Marti
de Adalid, quien daba Contabilidad de Costos. La recuerdo siempre con
sufrasejRazonen chicos!, pues el razonamiento l6gico siempre funciona
mejor que el aprender Unicamente el proceso.

Mivida laboral inici¢ a los 18 afios en Tower Records. Considero que fue
una decision acertada, trabajar en mi época de estudiante me ayudé a
complementar y a experimentar lo aprendido, teniendo la oportunidad
de siempre generar nuevas ideas que aportaban al cumplimiento de obje-
tivos. Posteriormente en el afio 2000 incursioné al comercio electrénico
que es lode hoy y regresé a Tower Records en el afio 2001.

Alpasar los afios, laempresa entrd encrisis y la vendierona Grupo Carso.
Después, tuve un“descanso” de medio afio, para ocuparme de un nuevo
puesto: el de sermama. Posteriormente me integré a Grupo Carso, como
ejecutiva de Sanborns, especificamente en el area de compras.

Me integré a Distroller tomando el cargo de Direccion de Operaciones,
Planeaciony Comercio Electrénico.

El mayor logro que tengo de Distroller es el haberme sumado al creci-
miento de lo que hoy es la marca, el haber logrado el cumplimiento de
promesa de calidad de vida a todas las personas que hoy siguen con
nosotros desde hace siete u ocho afios, todo ello apegéndonos a proce-
sos, manualesy lineamientos. Porque ir creciendo junto con laempresa
es una gran satisfaccion. Considero que la empresa ha reconocido mi
desempefio por medio de la confianza, ya que me permiten seguir desa-
rrollando nuevos proyectos, pues finalmente es una empresa que nace
de lacreatividady en donde se busca obtener nuevas ideas que aporten.

Considero que la EBC influyd en mi vida como un todo, porque en la
parte académica me dio toda la infraestructura para generar y crear,
me dio la capacidad de estar enun cambio constante y nuncacerrarme a
nuevas ideas paraasi generar buenos negocios. Dentro de los principios
que me brindé fue el de ser estudiante para siempre, y lo llevo a cabo
enlamanerade estar ala vanguardia, porque finalmente ya estamos en
un mundo globalizado.

Ser EBCrepresenta mialma mater, representa asertividad fundamen-
tada en el conocimiento, ser competitivo al 102% y generar una vision
empresarialy global. Y cada vez que pienso enretomary estudiar, pienso
enlaEBC, porque es lamejor escuela especializada en negocios. g7




Mi suefio era ser ingeniero. De hecho, estudié un afio de Ingenierta. Sin
embargo, el entorno familiar (mipadrey varias personas de la familiason
contadores) me condujo hacia la Licenciatura en Contaduria Publica. No
tuve que pensar mucho para elegir la Escuela Bancariay Comercial como
mialma mater: suprestigio eray es suficiente atractivo para quien desea
excelencia en sus estudios.

Entre los primeros logros obtenidos estan mi examen profesional y
mi practica docente dentro de la misma Escuela Bancaria y Comercial,
hecho este ultimo del que me siento muy contento, porque con la en-
sefianza directa retribuyo un poquito de lo mucho que me dio la EBCy
hago unhomenaje personal alos profesores que me formaron, como, por
ejemplo, el profesor César Chapa, cuyos exdmenes no sélo consist{anen
resolver un problema de costos sino en entender antes la complejidad
del planteamiento, redactado de manera muy cuidadosa.

Al estar cursando el cuarto semestre, entré a trabajar en el despacho
Prieto, Ruiz de Velasco y Compaiiia, en donde apliqué lo aprendido en
clase y donde enriqueci mi conocimiento de estudiante. Mas tarde, al
entrar al quinto semestre, fuiinvitado a colaborar en PwC como segundo
ayudante en auditori{a, hecho que significé un nuevo logro, pues mipadre

Pedro Carredn Sierra

Socio de Impuestos en PwC México
Licenciado en Contaduria Publica

Generacion 1983

siempre me platicaba sobre la excelencia profesional de los auditores
de este despacho. Seis meses después de haber ingresado a la famosa
organizacion, pasé al érea de impuestos, en la que me he especializado.
Dehecho, he participado en asociaciones profesionales, con el proposito
de influir en la legislaciony la creacion de leyes.

He mantenido una estrecharelacion con mialmamater: estuve inmerso
enlaAsociacion de Ex Alumnos. Ademds, doy clasesy colaboro frecuen-
temente en la elaboracién de planes de estudio de la Institucidn.

Uno de mis pasatiempos favoritos es la lectura. Me gusta mucho la his-
toriay en particular me apasiona la Revolucién Mexicana (destaco, por
la calidad de suescrituray la objetividad de sus andlisis, los libros sobre
el tema escritos por don Jesus Silva Herzog).

Laeducacion continua es importante, asi como el respeto alas personas
y la honestidad. Estoy convencido de la necesidad imperiosa de erra-
dicar los abusos, tanto por parte de los contribuyentes como de las
autoridades. Y es aqui donde, precisamente, cabe la consigna de hacer
negocios para cambiar la vida.jCambiar la vida de todos, sin perjudicar a
laempresanial cliente! {Beneficiar al mayor nimero de personas! g
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RESPONSABILIDAD SOCIAL

Nuestro lema contiene tres virtudes, que juntas conforman el funda
mento de toda una filosofia institucional y de toda una vision hu
manista del mundo: solidez en el saber, destreza en el ha-
cer, integridad en el ser. Y este fundamento se concreta en la
aplicacion de proyectos definidos que actualmente sonreferencias
deinnovacionenmateriade responsabilidad social: Catapulta(centro
deemprendimiento), FundacionEBC, SemanaVerde, CongresodeRe-
cursosHumanos, Jornadade Reforestacion, Encuentrode Emprende-
dores, Crecimiento Social Sostenidoy Sistema de Gestidén Ambien-
tal, por mencionar algunos. Cada uno de ellos fija objetivos, alcanza
metasy determina acciones de mejora continua, alineadoa los dieci-
siete objetivos de desarrollo sostenible de la Agenda 2030 aprobada
por laOrganizacion de lasNaciones Unidas en2015, objetivos plantea-
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dos paramejorar lavidade todos, parasatisfacer las necesidades del
presentesincomprometerlacapacidaddelasfuturasgeneracionesde
satisfacerlassuyaspropias,paraarmonizarelcrecimientoecondmico,
paragenerar inclusién social y para proteger el medioambiente.

Lamisidny lavisionde laEBC enmateria de responsabilidad social
no solo consisten en abonar al ejercicio de estos objetivos, sino
que incluyen la voluntad de cambio de la mano de instituciones y
organizaciones alas que hemos involucrado para sumar esfuerzos
y apostar a favor del bienestar colectivo.

Laadecuadadivulgacionde los planesy los programas de impacto
social que generan valor ala comunidad EBC, as{como larendicion




" BEL AREApE ]
“"BESPONSABILIDAD

SOCIAL

de cuentasy latransparencia, son fundamentales para el continuo
esfuerzo de mantenernos en crecimiento. Sin embargo, ello es
solo una parte de las obligaciones que conlleva el ejercicio de la
responsabilidad social. Ser socialmente responsable no es tener
un distintivo sino creer en las razones adecuadas para llevar-
las a cabo, con el fin de marcar la diferencia a través de nuestro
pensamiento, nuestras ideas y nuestros actos, conscientes del
impacto que podemos generar como agentes de cambioy conla
conviccion de que somos los que hacen que las cosas sucedan.

Es por ello que nos encontramos unificando atin mas nuestros
esfuerzos para consolidarnos como una institucién que con-
tintie promoviendo la ética, el cuidado del medioambiente, la

La evolucionde la
responsabilidad social dentro
de la Escuela Bancariay
Comercial se ha conquistado
gracias al compromiso

de cada integrante de su
comunidad. Hoy, en elmarco
de estos primeros diez afios
de asumirnos como Empresa
Socialmente Responsable,

es necesario destacar los
aprendizajes obtenidos a traves
de aciertos y fallos que la
experiencia nos ha dejado.

vinculacion con otras comunidades y el fortalecimiento de la
vidainstitucional, a través de la educacion para el desarrolloy
de procesos responsables cuya finalidad es lograr un impacto
de gran valor en la sociedad. Lo anterior, en aras de ofrecer a
nuestros alumnos, una formacion integral; a nuestros profe-
sores, un cabal desempefio; y a nuestros colaboradores, una
labor global através de su participacion enlas actividades que
permean la conciencia social dentro y fuera de la Institucion,
para fortalecer nuestro tercer principio: Somos honestos y
socialmente responsables. g
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FUNDACION EBC

UN LIDER VOLUNTARIO?

Vivimos en una sociedad que tiene grandes retos en materia

de equidad y de igualdad de oportunidades para acceder

a educacion, a servicios de saludy, en general, a una vida digna.
Sin embargo y ante estos problemas, surgen asociaciones
civiles que asumen esos retos y buscan crear alternativas

que disminuyan la desigualdady la pobreza en Mexico.
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Parallevaracabo sulabor cotidiana de apoyo solidario, estas organizacio-

nesde lasociedad civilrequierende personas que se sumenasu causa, que

lahagan propiay que apoyen para lograr el objetivo, contribuyendo con

sutiempo, suesfuerzoy sudedicacionabeneficiar a otras personas

que estan en una situacion de vulnerabilidad. iEllos son nuestros
valiosos voluntarios!

Fundacién EBCy sus propios beneficiarios realizan acciones

para favorecer a futuros becarios con actividades de recau-

dacion de fondos, tal como lo hicieron sus antecesores. Los
[lamamos “lideres voluntarios”.

Un lider voluntario es aquel que reconoce que requiere apoyo para conti-
nuar con sus estudios universitarios y no abandonarlos.

Alinvolucrar al beneficiario en estas actividades, se busca que los volun-
tarios desarrollenhabilidades y cualidades que serequiereneneltrabajo
en equipo, tal como lo haran en su vida profesional.

Ademas, la experiencia del voluntariado tras-

ciende los limites académicos y profesionales y

crea vinculos de colaboracidn, empatia y amistad. Al

reunirse para planificar las acciones de apoyo a Fundacion EBC, los

beneficiarios aprenden a ser tolerantes a la frustracién y a adaptarse a

las circunstancias sin renunciar a sus objetivos, actitudes que generan

naturalmente espacios de creatividad e innovacion y la elaboracion de
proyectos viables de financiamiento y recaudacion de fondos.

Cada proyecto se enfrenta a obstaculos, a circunstancias no previstas,
lo que tensa las relaciones y desanima a los participantes. Pero el dialo-
go constante resuelve las diferencias... y los equipos vuelven a caminar
armonicamente. Superan las crisis para terminar la labor, porque estan
comprometidos con el proyecto y saben que hardn algo que dejara un
impacto positivo en otras personas.

Alconcluir el proyecto, los beneficiarios entreganresultados y reciben su
retroalimentacion, el analisis FODA de su proceso. Los lideres voluntarios
se sienten entonces parte real de Fundacion, les alegra ser becarios y
ser beneficiarios. El valor agregado es todo el aprendizaje que les dio
estapequefia labory que alargo plazo estaran inmersos en acciones que
beneficien a otros por el gusto que les dio esta primera experiencia. g7
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RENOVAMOS
NUESTRA PIEL,
CONSERVAMOS
NUESTRO
ESPIRITU
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i Mantenemos nuestro lugar, mejoramos FAN [
e
nuestra ubicacion! Y si para decir edificio i Sarw B
bastan las paredes, lo cierto es que para / 3' % '
2 g —a
decir casa necesitamos el corazon de toda A A
. 4 ’)
la comunidad EBC. Por eso, llevados .
de lamano por el espiritu de la renovacion - - Wk -
y la reinvencion, inauguramos oficialmente 7

el nuevo edificio de Liverpool 54 en Campus
Ciudad de México, y lo hicimos con una

de nuestras mas caras convicciones: saber
respirar el tiempo, percibir sus vientos

y adelantarse a los cambios, es sin duda

el mejor de los negocios y la mejor manera

_ de estar aqui, con toda nuestra historia

y con todo nuestro ser.

A continuacion, compartimos con nuestros
lectores los cuatro discursos de la ceremonia
inaugural, ocurrida el pasado 19 de abril.
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Mtro. Luis Gerardo Garcia Vazquez

Director de Campus Ciudad de México

Todos los cambios, atin los mas anhelados, llevan consigo cierta
melancol(a. Estoy seguro de que todos esperabamos este cambio
con ansias, incluso con desesperacion. Y llegamos, por fin, con
entusiasmo, emocionados, disfrutando de estamaravillosa obra
arquitectdnica, de su tecnologfa, de todos sus espacios.

Aprovecho el momento para expresar nuestro mas profundo
agradecimiento a todos los que participaron en este trance, a
todas las areas de Rectoria, alavaliosa gente de la Constructora
y al equipo de Campus Ciudad de México (particularmente y de
manera muy especial, a nuestro equipo de Planta Fisica), por
su extraordinario apoyo y su inigualable grado de compromiso
durante todo el proceso de construccién y cambio. Muchachos,
much{simas gracias.

Esta es una inauguracién muy particular, es una inauguracion
diferente, una inauguracion sui generis. En esta ceremonia no
se celebrapropiamente uninicio sino unnuevo punto de partida:
celebramos lagran oportunidad de volver aempezar. Cadaéxito,
cada logro, si bien es una meta, también representa un nuevo
punto de partida. jHoy podemos reinventarnos!

Tenemos solidos principios, que han sido los pilares de nuestro
éxito. Estos principios han sido la fuerza silenciosa, detras de
nuestro desarrollo, durante casi noventa afios, el significado
de nuestro quehacer cotidiano; y es por tales principios que
alumnos, profesores y colaboradores podemos unirnos en esta
celebracion, en este magnifico espacio.

As{, pues, todos, alumnos, profesoresy colaboradores, llevemos
nuestra experiencia, carguemos con los conocimientos adqui-
ridos, tomemos nuestra gran historia y aprovechemos la gran
oportunidad... jHoy podemos volver a empezar!

Muchas gracias.

ventana €BC / JUNIO - JULIO 2018

Nikole Bremer Scharer

Estudiante de la Licenciatura en Finanzas y Banca

Todoenestavidatieneunciclo, algunos deellos
son muy duraderos y algunos otros no tanto,
algunos se cierrany otros se abren.Enestedia,
tenemos ambos casos presentes: se cierra un
ciclo para comenzar uno nuevo. Dejamos atras
aquel Campus Reforma que nos acogié duran-
te tantos afios y que convertimos en nuestra
segunda casa. Ahora abrimos un nuevo ciclo:
inauguramos el nuevo edificio de licenciaturas
en Campus Ciudad de México. jHoy hacemos
historia!

En estanueva etapa asumiremos el desafio de
seguir siendo una comunidad dinamica que, en
lugar de someterse ddcilmente a las exigencias
de la modernidad, es capaz de proponer nue-
vas ideas y de impulsar cambios para liderar
el futuro, una comunidad que inspira a través
del conocimiento adquirido, una comunidad
que es un libro abierto, una comunidad que
sabe crear fuertes lazos con la sociedad a la
que pertenece.

Profesores, quiero agradecer su esfuerzoy su
dedicacion: gracias por hacer de cada uno de
sus alumnos una persona competente y pre-
parada, por motivarnos a crecery a alcanzar el
éxito. Compaiieros, gracias por la calidez que
brindan a la Institucién y por ser el motor de
la misma. Miembros de la comunidad adminis-
trativa, gracias por dar lo mejor de ustedes en
todomomento, para beneficio nuestro. Autori-
dades directivas, gracias por poner en marcha
todo esto y hacer que cada engrane funcione
perfectamente.

La vida estd llena de Ultimas veces -afirma el
maestro Mario Garcia. |Y cuanta razon tiene!
Todo en esta vida tiene una ultima vez, como
aquella ultima vez que subimos a la terraza o
aquella ultima vez que nos quedamos de ver en
laplaya.Espero, por eso, que todos ustedes, al
igual que yo, disfruten de estanueva etapayla
aprovechen al maximo.

Muchas gracias.
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CPC Vicente Romero Said
Profesor Decano de la Escuela Bancariay Comercial

Somos EBC. jBienvenidos a casal

Hoy es undiamuy feliz para toda nuestra comu-
nidad, porque estamos inaugurando este nuevo
edificio, suceddneo de nuestro antiguo Campus
Reforma y parte del conjunto Campus Ciudad
de México.

Campus Reforma, donde yo estudié milicencia-
tura, me trae muchos recuerdos, muchas ale-
grias y también preocupaciones. Sin embargo,
cambiamos de piel, pero no de espiritu. Ser EBC
es un compromiso. Lo digo ahoray lo digo en
mis clases cotidianamente. Para m{ es un ver-
dadero honor estar hoy aqui, representando a
todos los profesores de esta querida escuela.

Como sabemos todos, esta querida institucion
tiene una mision, que es la de formar profesio-
nales en el area de los negocios, pero en un
contexto humano que se distinga por su saber,
por su hacery por su ser.

A toda esta comunidad deseo expresarle mi
mas sincera felicitacion, porque esto que se ha
construido durante casinoventa afios tenemos
que seguirlo haciendo, por la simple y sencilla
razon de que somos la mejor escuela de nego-
cios de este pais y de otros muchos.

Enesteordendeideas, los invito a que sigamos
siendo estudiantes para siempre, impulsores
de progreso, honestos y socialmente respon-
sables.

Muchas gracias y muchas felicidades
atoda la Comunidad.
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Dr. Carlos Prieto Sierra

Rector de la Escuela Bancaria y Comercial

Estamos inaugurando una nueva casa dentro de nuestro Campus
Ciudad de México, casa que es fruto del esfuerzo de quienes alo
largo de los Ultimos afios han trabajado arduamente para levan-
tarla: desarrolladores, arquitectos, contratistas e interioristas.
A todos ellos quisiera extenderles no Unicamente nuestro mas
sincero agradecimiento, sino que ademas quisiera aprovechar el
momento para que todos los aqui presentes les brindaramosun
muy fuerte aplauso por el espléndido trabajo que realizaron en
la edificacion de este espacio.

iMuchas gracias! La verdad es que nos sentimos privilegiados
de poder disfrutar de estas instalaciones, que clasificaria yo
como instalaciones educativas de clase mundial; aunque dejo
que hagan ustedes su propio juicio.

También quiero agradecer a todos nuestros alumnos, a todos
nuestros profesores y a todo nuestro personal administrativo,
especificamente el correspondiente a Campus Ciudad de Mé-
xico, por su comprension y su paciencia a lo largo de todo este
proceso de cambio. Han sido ustedes un gran estimulo para supe-
rarnos y buscar mejores formas de atender nuestro compromiso
con la calidad académica.

Todo cambio trae consigo una oportunidad para renovarse y
buscar hacer las cosas de mejor forma. Por ello es que no hubo
reparos en invertir los recursos tecnologicos y arquitectdnicos
necesarios para contar con esta nueva infraestructura.

Finalmente nos hemos mudado. Y lo digo enfaticamente por-
que lograr lo que hoy estamos festejando es resultado de mas
de veinte afios de planeacioén y ejecucién de muchos pasos que
tenian que darse, con el proposito de hacer esta transicion de
lo que llamabamos Campus Reforma a lo que hoy es Campus
Ciudad de México, conjunto de edificios ubicados en la zona
cultural de la colonia Juarez. Se trata de una historia de esfuer-
z0s, convicciones, definiciones, logrosy edificaciones. Se trata
de un suefio hecho realidad, de un proyecto que comenzd con la
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EVOLUCION

construccion del edificio ubicado en Dinamarca 32 (que otorgo
anuestros programas de posgrado un espacio particular)y cuyo
episodio estamos viviendo hoy, con la inauguracion de un nuevo
edificio enLiverpool 54, sitio que ya esta funcionando como sede
de nuestros programas de licenciatura en la Ciudad de México.

LaEscuelaBancariay Comercial nace a fines de ladécadade los
veinte del siglo XX. Nuestro primer domicilio estuvo donde hoy
sigue estando el Banco de México, en la calle der 5 de Mayo. En
los afios treinta, la EBC se mudo a la calle de Palma, primero al
edificio conelniimero 27y luego al edificio con el nimero 44 (co-
nocido como Edificio Thermidor), para finalmente iniciar opera-
ciones elmartes 6 de enerode 1942, en el edificio levantado enel
nuimero 202 de Paseo de la Reforma(marcamos esafecha como
la primera de Campus Reforma, porque desde dia hubo clases
en el nuevo edificio disefiado por el arquitecto Mario Schjetnan
Dantan; sin embargo, las actividades de la Escuela funcionaron
de manera centralizada en el nuevo edificio a partir del lunes 8
de enero de 1945).

iDesde1942yhasta2017!Es cierto, toda unavida, setentay cinco
afios viviendo en una casa, una casa que fue centro de reunion
y aprendizaje para ciento veinte mil alumnos, quienes vivieron
en persona Campus Reforma, su segundo hogar (no cabe duda
de que sus muros fueron testigos de innumerables historias).

Por supuesto, existen sentimientos encontrados: junto a la ale-
griay laexpectacion que produce el cambioy lanovedad, crece la
nostalgia sembrada en nuestro corazén por los grandes momen-
tos del pasado (admito que el haber dejado nuestra ubicacionen
el Paseo de Reforma fue una decision dificil). Sin embargo, me
gustaria celebrar el éxito de un proyecto que comenzé en 1994,
cuando se adquirié la primera parte del predio donde hoy se
asienta este nuevo edificio. Ese comienzo dio pie a una serie de
adquisiciones, fusionesy desarrollos que finalmente han crista-
lizado en el flamante Liverpool 54, aprovechado diariamente por
aproximadamente tres mil personas.

Estaes nuestranueva casal Y areserva de acabar de conocerla,
considero que todos nos sentimos contentos, orgullosos, sa-
tisfechos y muy privilegiados de ser parte de esta fascinante
etapadelaEBC.

Campus Ciudad de México seguira siendo el campus insignia del
sistema EBC. Y aprovecho para informar que, en la antesala de
nuestro 90 aniversario, este sistema esta compuesto por una
comunidad cercana a las diecisiete mil personas: son quince mil
nuestros alumnos activos, son cerca de mil doscientos nuestros
profesoresy somos cerca de ochocientas personas las que labo-
ramos en la parte administrativa. Ademas, laEBC ya tiene cerca
de 160 mil ex alumnos y hoy nos encontramos en diez ciudades
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importantes de la Repuiblica (me permito an-
ticipar que en agosto de este afio contaremos
con un nuevo campus, ubicado en la ciudad de
Aguascalientes).

Estahistoria es la que nos han colocado enuna
posicion destacadaenelcampo de laeducacion
superior de México: somos, lo hemos dicho de
muchas maneras, lamejor escuela de negocios
de este pals, asi que debemos sustentar esta
afirmacion con lo que nuestra comunidad
sabe, con lo que nuestra comunidad hace y
con lo que nuestra comunidad es. En estos
tres elementos se basan nuestros Principios
Institucionales. Es cierto, decimos y valoramos
ser estudiantes para siempre; lo mismo hace-
mos cuando nos referimos anuestra comunidad
como impulsorade progreso;y no podemos de-
jar atras nuestro compromiso de ser una co-
munidad honesta y socialmente responsable.
Comoustedes saben, estos tres principios son
nuestro ADN.

Si, somos la institucion de educacidn superior
de régimen privado mas antigua de México;
pero ademas somos una institucion viva y en
constante movimiento.

iMuchas felicidades! ¢

idad de
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AMAP

Durante los cincuentay los sesen-
ta, la industria publicitaria expe-
rimentd una época de esplendor,
conocido como Edad de Oro de la
Publicidad. En esa época, Estados
Unidos vio nacer a una serie de
agencias que profesionalizaron
la industria y la colmaron de valor
a través del establecimiento de
estrategias creativas, de ideas in-
novadoras y de un elemento que
actualmente es indispensable en
el campo de la mercadotecnia y
la publicidad: la construccién de
la marca.

Hoy, a casisetentaafios de sus pri-
meros ejercicios, la publicidad se
ha consolidado como unaindustria
de alcances globales, indispensa-
ble para empresas pequefias,
medianas y grandes. Desde luego,
al ser un negocio que inevitable-
mente nos conduce al concepto
de innovacion, requiere cambio
constante, pues lo que hoy es
original mafiana dejara de serlo,
y para este caso es vital disefiar e
inaugurar nuevas formas de captar
la atencion de un publico cada vez
mas exigente.

Todos somos parte de esta indus-
tria, pues todos tenemos la nece-
sidad de comunicar un mensaje.
Todos queremos hacer escuchar
nuestravoz deformaclaray conci-
sa,y conelloobtenerunbeneficio.
Todos somos anunciantes y esta-
mos enbusca del mejor medio para
transmitir nuestro anuncio, y aqui
radica la importancia de la publi-
cidad: es un arte que fusiona ta-
lento, movimiento y cambio para
satisfacer nuestras necesidades
comunicativas.

Ante estos argumentos, no nos
quedamas que reconocer el papel

Asociacion Mexicana de Agencias de Publicidad

protagdnico que la publicidad tiene ennuestras vidas y dentro de
las mismas organizaciones, que en este espacio seran objeto de
analisis y reflexidn en lo concerniente asurelacion conlaciencia
publicitaria.

Las empresas, sin importar el giro, buscan “conectarse” de ma-
nera profunda con distintos nichos de la sociedad o publicos
objetivo; quieren disefiar estrategias que les permitan obtener
respuestas positivas de dichos segmentos del mercado; y au-
nado a esto, buscan colonizar nuevos mercados para ampliar su
margen de ganancias.

Es aqui donde el publicista y el mercaddlogo se convierten en
focos de interés, pues sus habilidades acaparan la atencion de
propios y extrafios desde el momento en que dan a luz las ideas
0, ensu caso, las estrategias concretas para la consecucion de
cualquier objetivo, apoyados de otros expertos, provenientes de
otras areas pero de naturaleza afin: comunicologos y disefiado-
res, por ejemplo, asi como especialistas en temas de desarrollo
web, redaccioén, construcciéon de marca, analisis de datos, etcéte-
ra. Todos ellos, en conjunto, constituyen un gigante especialista
entraer alarealidad hasta la mas abstracta de nuestras ideas

Con la misma importancia que poseen areas como tecnologia,
finanzasy contaduria o recursos humanos, lamercadotecniay la
publicidad se han abierto paso dentro de todas las estructuras
organizacionales. Sea que las empresas instalen sus propias
areas destinadas a estos esfuerzos o sea que contraten agencias
externas, el hecho es que los profesionales dedicados a brindar
dichos servicios hansabido posicionarse cadavezmejor hastaen
las empresas mas tradicionales, y esto no es ninguna sorpresa,
pues squiénmejor que ellos para entender de posicionamiento?

Desde luego, éstaha sidounalabortitanica que, como sefialamos
al principio de este articulo, ha logrado ser valorada graciasaun
trabajo de investigacion constante, de adaptaciény, sobre todo,
de evolucion.

Vivimos desde hace varios afios dentro de la era digital. Hoy,
el éxito de un negocio depende en buena medida de las nuevas
estrategias mercadolégicas y publicitarias, que conlleven a la
tomade decisiones eficientes para el cumplimiento de distintos
objetivos. Claro que decirlo (0 en este caso escribirlo) es mas facil
que hacerlo, pues laidea de disefiar estrategias exitosas depen-
de de distintos factores, como el desarrollo de un pensamiento
critico y objetivo, la capacidad para identificar buenas oportu-
nidades de negocio y, por ultimo, pero no menos importante, el
contar con la habilidad de resolver los innumerables retos del
mundo profesional.
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EMPRENDIMIENTO

Para conocer
mas acerca

de esta alianza,
ingresaa
ebc.mx/amap

Naturalmente, lo anterior es sélo la puntade ungraniceberg que
nos invita a visualizar un fondo mucho mas complejo y técnico.
Dentro delambito de lamercadotecnia, es necesario percibir dis-
tintos elementos que en laactualidad son clave para la construc-
cién de una estrategia exitosa. Hoy, la tendencia sefiala que los
esfuerzos dirigidos a la construccién de un negocio sostenible
no deben estar enfocados en la marca, sino en la persona. Esta
ideaes sencillapero contundente, y las organizaciones que logran
visualizar suimportanciasonaquellas que tienen la capacidad de
abrir la puerta anuevos negocios de manera constante, tal como
lo ha hecho la Asociacion Mexicana de Agencias de Publicidad.

Convencida de que conectar emocionalmente con las personas
fortalece la posibilidad de inspirar al consumidor en la toma de
decisiones consientes a la hora de elegir un producto o un ser-
vicio, la AMAP ha adoptado un modelo de habilidades y compe-
tencias que prioriza la sensibilidad, tanto en la forma como en
el contenido de sus distintas comunicaciones. Dicho modelo de
negocio harepresentado un parteaguas en el crecimiento de la
Asociacidn, y es por ello que hoy ofrece la oportunidad de pro-
fundizar en suvaliosa visién mediante una catedra que adquiere
sumaxima expresion en el Diplomado en Estrategia Publicitaria
y de Comunicacion, desarrollado en conjunto con la Escuela
Bancariay Comercial.

Gracias a la alianza establecida entre la EBC y la AMAP, en no
viembre de 2017 fue puesta enmarchauna serie de acciones que
primeramente beneficiabanala Licenciaturaen Administracion
de Negocios de Comunicacién y Entretenimiento y a la Licen-
ciatura en Mercadotecnia, para promover una visién profe
sional mas amplia en los estudiantes de dichos programas.
Este trabajo evoluciono gracias al esfuerzo y a la apertura de
ambas instituciones. Como resultado de ello, hoy vemos conso-
lidado un nuevo e innovador programa de Educacién Continua.

Lapropuestadeimpartir undiplomado de estanaturalezadentro
de una escuela de negocios, encuentra su valor en desmitificar
a la publicidad, entendida erréneamente como el mundo de los
locos y de la gente que hace las cosas por ocurrencia, pues me-
diante este programa queda evidenciado el gran impacto que
tiene la industria publicitaria en el aspecto econdmico y social.

Partiendo de tal planteamiento, los representantes de la AMAP
encontraron ennuestrainstitucionunapuerta abierta para con-
tribuir aldesarrollo del talento a través de unarelacion de largo
alcance que permitiera profundizar en el ambito de la admi-
nistracion y las finanzas desde una vision mercadoldgica. Esta
misma vision ha permitido dimensionar nuevas y prosperas
oportunidades para los especialistas en negocios que buscan
incursionar en el mundo de la publicidad, pues como sefiala
Sergio Armando Lopez Zepeda, actual Director Ejecutivo de la
Asociacion, “en la actualidad, distintas empresas atin poseen
el pensamiento erréneo de que la publicidad representa mds
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un gasto que una inversion. Como
empresario, es necesario ampliar
el rango de ingresos a través de
herramientas como la estrategia
publicitaria. También es importan-
te comprender que en ladisciplina
mercadoldgica estamos presen-
ciandounaevoluciénsinpreceden-
tes: la era digital ha cambiado la
manera de hacer las cosas y esto
ha provocado que la industria de
la mercadotecnia busque redefi-
nirse, impulsar nuevos valores y
nuevos alcances para ofrecer al
mundo de los negocios. Con estos
conocimientos, contribuimos no-
sotros desde l[a AMAP".

Laapuestaestahecha.Este nuevo
programa de posgrados cumplira
conbrindar conocimientos sélidos
en estrategias publicitarias y de
comunicacion, centradas en los
consumidores para el logro de los
objetivos de negocio de las orga-
nizaciones.

Asimismo, busca dirigir su conte-
nido a aspirantes que cuenten con
conocimientos en fundamentos
de mercadotecnia, con habilidad
y gusto por eluso de la tecnologia
y con estudios previos sugeridos
en Comunicacion, Disefio, Merca-
dotecnia y Administracion. Desde
luego, el cumplimiento de estos
criterios no es obligatorio para la
inscripcion del participante.

El Diplomado en Estrategia Pu-
blicitaria y de Comunicacidn co-
menzara con su primer médulo el
sabado 30 de junio del presente
afioy se impartira en el edificio de
Dinamarca 32 de Campus Ciudad
de México.

Enunaépocade cambioy creativi-
dad, laEBC contintiaaliandose con
las mas prestigiadas instituciones,
para ofrecer nuevas y mejores
oportunidades profesionales a su
comunidad estudiantil. g7
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TRAVESIA

Realicé miintercambio en Austria, durante
mi penultimo semestre como estudiante dela
Licenciatura en Finanzas y Banca. Este pals,
ubicado en el centro de Europa, me permitio
conocer parte de su cultura y disfrutar de su
gentey subelleza. Fuialauniversidad Fachho-
chschule Vorarlberg, que se encuentra en una
pequeifia ciudad llamada Dornbirn, aproxima-
damente a quince minutos de Suizay a veinte
de Alemania.

Esta decision es definitivamente la mejor que
he tomado en mi vida, ya que me permitio un
crecimiento inimaginable, crear vinculos con
todotipo de personas, aprender tantode mi y
desarrollar mas la capacidad de empatia con
gente diferente y con culturas distintas.

Una de las experiencias que recuerdo con
mucho carifio fue la que vivi cuando, a mane-
ra de trabajo escolar, preparé una detallada
descripcion de las diferencias entre Dornbirn
y San Luis Potosi, y cuando la expuse ante un
publico conformado por los alumnos de nuevo
ingreso, los alumnos de intercambioy la presi-
denta municipal.

Antes de la exposicion, me presentaron a la
presidenta municipal, a la directora de la Uni-
versidady a algunas otras personalidades im-
portantes de la Ciudad. Me mostraron el lugar

y pensé que no irfa tanta gente, por lo que no deberia preocu-
parme. Mientras me preparaba con el material que expondriay
se acercaba mas el tiempo para que iniciara el encuentro, noté
impresionada que la Casa de Cultura se encontraba llena. Me im-
pacto ver lacantidad de personas en el lugar. Siantes no estaba
nerviosa, en ese momento si lo estuve.

Después de las introducciones derigor, el primero en presentar
su experiencia fue un compafiero holandés, quien mostré sus
imagenes favoritas de la ciudad tomadas durante el semestre.
Tocé el segundo turno a un compafiero noruego, quien en su
presentacion habld de sus actividades favoritas en Dornbirny
algunas fotos de los paisajes bellos del puebloy sus alrededores.

Finalmente, pasé al micréfono y comencé a hablar (todas las
exposiciones fueron pronunciadas eninglés). Empecé sefialando
la ubicacion de San Luis Potosi en México. Luego hablé de las
monumentales diferencias enarquitectura, gastronom{ay otras
costumbres de miciudad de origen. El auditorio escuchaba cada
una de mis palabras con atencidn, pues mediante minarrativa,
lograba presentarles una realidad lejana, llena de folclore y ri-
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iMe sorprendio la habilidad que tuve para de-
sarrollar los temas de manera divertiday para
controlar los nervios!

Al estar hablando de México, noté muchos ros-
tros sonrientes, conmovidos y sorprendidos
por mis palabras. El publico se vio muy inte-
resado en los subtemas que abordé y, al final,
recib{ comentarios positivos, tanto de gente
conocida como de gente desconocida. Incluso,
meses después aun me encontraba con per-
sonas que me recordaban por mi exposicion.

Este tipo de encuentros aumenta la experien-
ciay laautoestima. No todos los dias te invitan
a hablar de tu lugar de origen frente a gente
extranjera que no conocesy enuna lengua que
no es la materna. Tengo la certeza de que no
s6lo contagié mi alegria y mi amor por Méxi-
co, sino que, ademas, eliminé algunas ideas
negativas que de nuestro pais se tienen en
otras latitudes.

Agradezco infinitamente ala Escuela Bancaria
y Comercial por la puerta que me abrié para
estudiar en Austria. &

* Alumna de octavo semestre de la Licenciatura

en Finanzas y Banca.

queza cultural. El tiempo de esta presentacion continuaba sin
interrupciones y fue asi como logré profundizar mas en temas
como las actividades diarias de mi comunidad: desde lo mas co-
tidiano, comoir al supermercado o tomar el transporte publico,
hastalo mas sublime de mivida, como mis pasatiemposy otras
ocupaciones dominicales. Lo anterior pudiera parecer conte-
nido muy basico para presentar ante un foro de tal magnitud,
pero ése fue precisamente el propdsito de esta experiencia:
expresar mi realidad y mis costumbres mas arraigadas ante
aquellas personas interesadas en descubrir lo que hay mas alla
de sus fronteras.

Tupuedes viajar a Austriay estudiaren

Dornbirn, porque tenemos un convenio

Sinduda, esta practica fue enriquecedora en todos los sentidos, de intercambio académico con laFH
peroalgo que puedoresaltar con total certeza, son las similitu- Vorarlberg University of Applied
desentrenuestras culturas, pues eneste pais lagente esamable Sciences. Siestudias enlaEBCy

y dispuesta a ayudar siempre, como lo somos los mexicanos. quieres cursar alla todo un semestre de

tu carrera, buscanos en la Coordinacion

Por supuesto, tambiéninvité a los asistentes a que decidieran . .
de Relaciones Internacionales

realizar su intercambio en la Escuela Bancaria y Comercial,
pues les mencioné que es una institucidn de excelencia donde de tu campus.
pueden tener una gran experiencia académica y personal...
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VIDA EBC

Inauguracién Campus
Ciudad de México

Con la inauguracion oficial del nuevo
edificio de Liverpool 54 en Campus Ciudad
de México, hemos dado un gran paso en
nuestro proyecto de expansion educativa.
Eldoctor Carlos Prieto Sierra, rector de la
EBC, encabezd la ceremonia de apertura

y aprovecho este acontecimiento para
destacar el lugar protagonico que posee
nuestra institucion en la capital del pals.

Reconocimientos Egel

Treinta y ocho estudiantes pertenecientes a
distintas licenciaturas, y originarios de los campus
Chiapas, Tlalnepantla, Toluca, Ledn, Querétaro,
Ciudad de México y San Luis Potosi, fueron
reconocidos con el Premio Ceneval al Desempefio
de Excelencia Egel. Este distintivo es otorgado
por los excelentes resultados obtenidos en el
Examen General para el Egreso de la Licenciatura.

Reconocimientos Comce

Dentro de larama del comercio internacional, también
logramos nuevos éxitos. Se trata de Diana Laura Santiago

y de Juan José Porras, estudiantes pertenecientes a Campus
Chiapas y de Sofia Rodriguez Moreno y Francisco Rehak
Arenas, correspondientes a Campus Ledn. Los galardonados
mostraron un excelente desempefio durante el 9° Maraton
Nacional de Conocimientos Comercio Exterior, Negocios
Internacionales y Logistica 2018, llevado a cabo por el Consejo
Empresarial Mexicano de Comercio Exterior (Comce). En el C O M C E
caso de los representantes de Campus Ledn, ellos obtuvieron
en este encuentro el segundo lugar de toda la Republica.
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Premios ANFECA

Un grupo de estudiantes de la Licenciatura en
Mercadotecnia (Campus Tlalnepantla) obtuvo el primer
lugar en el Maraton Regional de Conocimientos Anfeca.
Dentro de esta misma competencia, otro grupo de

estudiantes, pertenecientes a Campus Ciudad de México,

alcanzé también el primer lugar de dicho certamen.

/A ANFECA

\V/ ASOCIACION NACIONAL DE FACULTADES Y
ESCUELAS DE CONTADURIA Y ADMINISTRACION

_Eg !

Pe——

Distintivo Empresa

Socialmente Responsable

Por décimo afio consecutivo, la EBC ha sido reconocida
con el distintivo de Empresa Socialmente Responsable,

el cual es otorgado por el Centro Mexicano para

la Filantrop{a. Con este nuevo logro, nuestra institucién
demuestra su compromiso con el cumplimiento

de distintos estandares de calidad, aquellos que conducen
al bienestar comun de la sociedad.

=
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LA GAYA LENGUA

Y CLASIFICACION
DE INSTITUCIONES
EDUCATIVAS
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Elsustantivo ranc data de principios delsiglo XIVyhacereferen-
ciaaunafilaoaunaseriedelineas. YaenelsigloXV,lamismavoz
comenzo a utilizarse especificamente para hablar de unafila del
ejército, asi que la conversion del sustantivo en verbo (to rank)
dio por resultado la idea de “ordenar en filas” los elementos de
un conjunto.

El sustantivo inglés (ranc) y el sustantivo espafiol (rango) pro-
vienen claramente del renc francés (rang en francés moderno).
Vuelto verbo, to rank es dividir en especies o tipos un universo
especifico: asignar a cada elemento un rango, clasificarlo.

Hay voces que estan asociadas etimolégicamente con el con-
cepto del ranking (clasificacion): el cuadrilatero de boxeo (ring),
donde se afsla a dos personas para que compitan a golpes; y el
rancho (delverbo francés ranger que significa guardar, arreglar u
ordenar, en el sentido de poner enregla o enorden ciertas cosas),
varias de cuyas acepciones coinciden conceptualmente con la
definicion de ranking: aunque el uso mas comun de rancho es el
de quintade pocaextensidénogranjadonde secriaganado, Maria
Moliner registra un uso peculiar de la palabra:

Hacer rancho aparte significa reunirse en grupo,
separandose delresto de la gente.

Por otro lado y como bien sefiala el socidlogo
Roberto Rodriguez Gémez, eluso del vocablo ranking acaso elu-
de el significado de la palabra clasificacién (accion de separar
o diferenciar tipos de objetos):“...cuando se habla de ranking
universitario se sabe(...) que se trata de una lista de posiciones
en laque apareceran, por orden de importancia, los nombres de
las instituciones que han sido calificadas; en cambio, la denomi-
nacion clasificacion de instituciones educativas trae alamente
un catalogo organizado por tipos institucionales”

Elmismo académico advierte que la bisqueda de “la mejor ins-
titucion educativa” no es nueva, sino que se remonta al ocaso
de labaja Edad Media: “En aquel contexto era frecuente que los
estudiantes y también los maestros emprendieran auténticos
periplos en bisqueda de las mejores condiciones para su desa-
rrollo profesional. El término peregrinatio academica describe
justamente este fenémeno”.

Unranking, explica Carlos Pérez Rasetti, es una lista ordenada
jerdrquicamente en la cual el orden es el resultado de una ope-
racion de evaluacion efectuada de acuerdo aun modelo tecdrico
compuesto por una serie o bateri(a de indicadores y su ponde-
racion. Hastaaqui, el ejercicioresultainteresante. Sin embargo,
surge una pregunta. ;Quién y como asigna valores a los datos
recabados de las instituciones concursantes? La experiencia
nos da unarespuestainmediata: no sélo en México sino en todo
el mundo, los valores de un ranking son asignados desde una
definicion subjetiva de calidad. Citemos de nuevo a Pérez Rase-

tti, especialista en Educacion
Superior:

La calidad no existe en la
naturaleza (y) no la vamos a
descubrir mediante una in-
vestigacion; es un construc-
to*y por lo tanto un sentido
que depende de la operacion
semidtica de seleccién y ar-
ticulacidn de sus elementos.
La busqueda de la calidad
es mds parecida a una “bus-
queda del tesoro” que a una
investigacién. No vamos a
encontrar nada que nosotros
mismos no hayamos puesto
antes aht.

*Enpsicologla, llamase constructo
acualquier entidad hipotética de
dificil definicién dentro de una
teor{acientifica.Unconstructoes
algo de lo que se sabe que existe,
pero cuya definicién es dificil o
controvertida. Los constructos
no son empiricos, es decir, no
pueden demostrarse.

Fuentes citadas

Rodriguez Gémez, Roberto. Ran-
kings universitarios, sun obscuro
objeto del deseo?, 16 de noviem-
bre de 2006, robertorodriguezgo-
mez.blogspot.mx

Pérez Rasetti, Carlos. El marke-
tingpretencioso de los rankings de
universidades, Revista Iberoame-
ricana de Ciencia, Tecnologiay So-
ciedad, www.revistacts.net
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Las barreras tecnolégicas y temporales a las
que se enfrenta cada generacidn, no siempre re-
presentan un impedimento para quienes buscan
impactar significativamente sobre la sociedad
desde su respectivas areas de conocimiento.

Por su trascendencia en el mundo de los avances
cientificos, dos personajes son el tema de analisis
deeste articulo. Aellos, lahistorialos haseparado
entiempoy espacio distintos; sinembargo, los en-
contramos unidos por la similitud de sus ideales y
de una profunda conciencia en favor del progreso
humano.

Aun formaba parte del Imperio Austrohtingaro
la actual Croacia, cuando esta tierra vio nacer a
Nikola Tesla, el 10 de julio de 1856. Por la natura-
leza de nuestros campos de estudio, puede ser que
su nombre no nos resulte muy familiar, pues las
areas de especialidad de este personaje fueron
la ingenier(a, la fisica, la mecanicay la eléctrica.
Aunque poco sepamos de é|, es necesario dete-
nernos un momento para analizar la importancia
de su existencia.

Las distintas fuentes de informacion lo sefialan
como un hombre poco sociable, poseedor de una
memoria fotograficay victima de lo que hoy defi-
nimos como Trastorno Obsesivo Compulsivo: su
horario de trabajo erarigurosamente preciso e in-
variable, padecia de insomnio (no podia conciliar
el suefio por mas de dos horas continuas) y, antes
de tomar sus alimentos, sus cubiertos debian ser
limpiados exactamente condiezy ochoservilletas.
Existen ademas datos sobre un segundo padeci-
miento: el autismo.

De este personaje pudiéramos enumerar gran
cantidad de extrafias caracteristicas, pero ello
nos alejaria del eje central de nuestro analisis: lo
verdaderamente trascendente acerca de esta fi-
gura fue suideologiay su genio cientifico. Debido
a sus excentricas doctrinas, Tesla fue sefialado
constantemente como un cientifico loco. Buscaba
incansablemente la manera de generar y distri-
buir energia eléctrica gratuita para todo el mun-
do, labor que desde luego contradecia los modelos
de negocio de las grandes compaiilas energéticas
de aquelentonces, y que le originé rivalidades con
los magnates de este sector, incluido su contem-
poraneo y antiguo apoderado, Thomas A. Edison.

Aunado a su condicion de idealista, su rivalidad
con Edison crecié debido a que ambos defendian

posturas contrarias acercade las fuentes de energfa mas viables
de aquella época. Por un lado, Tesla afirmaba que la llamada
corriente alterna podia beneficiar a mayores sectores de la
poblacién, y que inclusive él seria capaz de generar esta ener-
gla a través del uso de recursos naturales. Por su parte, Edison
defendia el uso de la corriente continua, a pesar de estar com-
probado que ésta opcion no satisfacia las demandas de toda la
poblacién, pues entre mas lejos de la planta de energfa vive el
usuario,menos cantidady calidad de corriente recibe ensuhogar.
A esta lucha se le conocié como “La batalla de las corrientes”,
que representaba la guerra entre los ideales de un genio y la
ambicion de un inventor.

Lamentablemente, lahabilidad para la creacién que poseia Niko-
la Tesla fue opacada por su nula pericia en los negocios, hecho
que le llevé a morir sumido en condiciones de pobreza. Muchos
se preguntan qué hubiera pasado si el mundo de aquel entonces
hubiese apostado por apoyar sus teor{asy sus proyectos. Se dice
que, de haber continuado con su trabajo, hoy el mundo entero
gozaria de electricidad y telefon(a gratuita, circunstancia que,
desde luego, en nada beneficiaria a las industrias de este giro.

Sufigurasigue hoy mas viva que nunca. Conocer suvidaes fuente
de inspiracion para cientificos e ingenieros de todas partes del
mundo, pues la historiarevela que nuestro protagonista patento
cerca de trescientos inventos que nos siguen beneficiando en
laactualidad. Sinembargo y mas allé de eso, suimportancia his-
téricalo posiciona como un ser que opto por buscar el beneficio
delmundo, muy por encima de la avaricia y del lucro.

Este mismo interés por lograr un cambio drasticoenelmundoa
través deluso de latecnologia, tomaria formanuevamenteenla
vision de un joven de origen sudafricano que, a mas de sesenta
afios después de la muerte de Tesla, daria vida a un proyecto
revolucionario y amigable con el medioambiente.
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A sus doce afios de edad, Elon Musk realizd su primer
negocio exitoso: logro vender un videojuego programado por él
mismo, obteniendo 500 délares de este trato. Con este hecho,
Musk comenzé una fructifera carrera en el mundo del empren-
dimiento. Hoy, Elon es incluido por larevista Time en el grupo de
las cien personas mds influyentes del mundo.

Desde luego, ninguna historia de éxito comienza con abundancia
y prosperidad. Al llegar a laadolescencia, Musk tuvo que decidir
entre continuar su vida en el continente africano y enrolarse en
un servicio militar obligatorio o emigrar hacia Estados Unidos y
convertirse en habitante de lo que él llama “la tierra donde las
grandes cosas son posibles”. Con esta iniciativa y sin el apoyo
de su padre, Elon salid al encuentro de un mundo que le tenia
deparadas grandes sorpresas.

Tras finalizar sus estudios en Administracién de Empresasy en
Fisica, decidid enfocar sus energias hacia la industria del in-
ternet, el uso de energias renovables y la exploracidn espacial,
esfuerzo que tuvo entre sus motores la profunda admiracién del
joven Musk por Nikola Tesla.

Y aunque supo encontrar inspiracion en el genio del inventor
croata, Musk supo aprender de los errores que Tesla cometi6.
Fusiond perfectamente su sentido de innovacion, su pasién por
la tecnologia y una gran habilidad para los negocios. El uso de
estaformulase tradujoenlacreacion de grandes empresas como
Zip2, PayPal, SpaceX, SolarCity y Tesla Motors, entre otras.

Conunainversion de 6.3millones de ddlares, Tesla Motors vio la
luz en abril de 2004 y se convirtid en la primera empresa emer-
gente (startup) de la industria automotriz surgida en muchas
décadas y en la primera empresa de este giro en Silicon Valley.
Sin embargo, fue aqui donde Musk aprenderia una de las leccio-
nes mas duras del mundo de los negocios, pues su inexperiencia
en esta industria lo llevé a invertir mucho mas capital del que
hab{a considerado. Tres afios después del nacimiento de este
ambicioso proyecto, los resultados no fueron los previstos: el
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modelo de negocios de esta compafiia parecia no estar funcio-
nando, los clientes potenciales alin tenian poca confianzaen los
automaoviles eléctricos y este clima de incertidumbre provocd
que ningun inversor privado considerara destinar capital para
mantener a flote esta empresa.

Aunado a estos factores, el mundo entero estaba por enfren-
tarse a una de las peores crisis financieras de los ultimos afios.
Eramomento de tomar grandes decisiones, y Musk opté por no
dejar morir su proyecto e invertir cuarenta millones de ddlares
de su propio bolsillo para salvar a la compaiiia. Sin duda, fue
una apuesta arriesgada, pues esta suma representaba la mayor
parte de sufortuna, amasada gracias a sus empresas anteriores.

Afortunadamente, este acto resulto favorable. Por fin, Tesla
Motors habia encontrado el impulso que necesitaba. Después
de una reestructuracion interna, la empresa estaba lista para
lanzar al mercado sus nuevos modelos de automadviles eléctricos.
Actualmente, el éxito de estos automoviles es tal que uno de sus
modelos, Roadster color cereza, orbita el planeta Tierra.

Rescatamos de este analisis la similitud de pensamiento que
existe entre dos personajes separados por el tiempo, pero guia-
dos en un primer momento por el deseo de cambiar al mundo
con el uso de la tecnologia. Desde luego, asi como existen estas
aproximaciones, también es necesario considerar las diferencias
abismales entre elhombre que murid en soledad y hundidoenla
pobreza a causa de defender sus ideales, y el emprendedor que
en laactualidad se posiciona como una de las personas masricas
e influyentes del mundo, y que a través de la disminucién en el
consumo de combustibles
fdsiles y de la exploracion
espacial buscadarle una
segunda oportunidad a

la civilizacion. g

* Coordinador de Comunicacién
y Planeacién de Medios Internos
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Nikole nos saluda con familiaridad y de inmediato reafirma su disponibi-
lidad para esta entrevista. Acto seguido, nos dirigimos hacia uno de los
espacios mas representativos de este recinto, el llamado Salén de los
Chinos, encuyas paredes cuelgan sobre bastidores de metal seis papeles
pintados con escenas de la antigua Catay, que son fragmentos del tapiz
colocado en1962 por la que entonces era duefia de la casa, Nancy Oakes.

Nikole es una joven sencilla y de ideales firmes. Desde temprana edad
descubrid su habilidad numérica y, gracias al buen ejemplo de su ma-
dre, conocid el mundo laboral. Esta experiencia directa con el trabajo
le mostro la importancia de establecer negocios solidos, le sirvid para
desarrollar el espiritu de emprendimiento y le hizo interesarse en la
Licenciatura en Finanzas y Banca de la Escuela Bancaria y Comercial.

Contansolo dos semestres en esta institucion, Nikole ha logrado esta-
blecer un sélido vinculo con el entorno que la rodea. Expresa puntual-
mente supasion por lo que hacey por el aprendizaje que haadquirido, ele-
mentos que le han valido un lugar protagonico enla crénica del presente.

El pasado jueves 19 de abril de 2018, la EBC vivié un dia muy especial:
cientos de personas se dieron cita en el edificio de Liverpool 54, en
Campus Ciudad de México, para presenciar la inauguracion oficial de
estas nuevas instalaciones. El presidium de este acto fue encabezado
por el doctor Carlos Prieto Sierra, rector de nuestra institucion, y por
varias personalidades destacadas de laEBC. Desde luego, dentro de una
ceremonia de tal magnitud, fue necesaria la presencia de un portavoz
de la comunidad estudiantil, una figura joven que nos compartiera su
visién y sus expectativas para la nueva etapa de la escuela de negocios
mas antigua del pals.

Nikole fue laalumna elegida para subir al estrado y expresar con sus pro-
pias palabras los suefios de toda una generacion, misma que hoy recorre

Pasa delmedio diaenlacasade
Rectoria de la Escuela Bancariay
Comercial. Suena el telefono y una
voz al otro lado del auricular anuncia
su llegada (su rigurosa puntualidad
denota disciplina, buenjuicioy

respeto por el tiempo de los demas).

los pasillos del edificio de Liverpool 54 y toma clases en sus flamantes
salones. Los que tuvimos la suerte de presenciar este momento, fuimos
cautivados por sumensaje, pues con él visualizamos un nuevo capitulo en
nuestra historia, lleno de oportunidades y de prosperidad.

El proceso para obtener este papel protagonico, segtin nos cuenta Ni-
kole, requirio de tiempo, de preparaciony de distintos ejercicios, que le
ayudaron a dominar el foro.

¢Cuantos de nosotros nos atrevemos a tomar el micréfono frente aun
auditorio? Nikole lo hizo: controld sus nervios, expuso sus ideas actos
e ideas y transmitio con fluidez y claridad su mensaje. El discurso, cuya
sintesis podemos encontrar en la pagina 22 de este mismo niimero, esta
inspirado enlas vivencias de nuestraalumnadentro de la escuela. Aunque
s6lo cursé unsemestre en Campus Reforma, logré plasmar fielmente la
transicion entre un espacio y otro o, mejor dicho, entre nuestro pasado
y nuestro futuro.

Latarde avanza en la casa de Rector{ay la charla se hace cada vez mas
amena.Nikole recuerda con nostalgia el antiguo campus, los caminos que
recorri¢ durante seis meses para poder asistir asus clases y encontrarse
conamigos y profesores. Desde luego, también reconoce la comodidad
de las nuevas instalaciones y manifiesta su satisfaccion por este cambio.

Nikole se describe como una joven positiva, que trata de sacar lo mejor
de cada situacion y logra rescatar todo tipo de aprendizaje de sus pro-
pias vivencias. Sin duda, su presencia en el estrado y sus palabras nos
inspiraron, pues pese a su corta edad logré conmover al auditorio y, con
destreza, nos trasladd a un escenario en donde es posible construir el
futuro que anhelamos para el cumplimiento de nuestros suefios perso-
nalesy las esperanzas colectivas. g
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EL TALENTO COMO AGENTE DE CAMBIO




Ejemplo de lo anterior es Paloma Tavera Diaz de Anda, quien estudia la
Licenciatura en Mercadotecnia en Campus Chiapas y actualmente esta
participando en el programa Talentum - Universidad: los lideres que
nos hacen falta.

Apasionada de la carrera que estudia, Paloma decidié completar su for-
macion profesional en la Escuela Bancariay Comercial, por la historiay
el prestigio de la Institucion.

Dentro de sus pasatiempos esta la danzay el gusto por los idiomas. Sin
embargo, es en la mercadotecnia donde encontré su vocacion.

La pasion por los negocios y por el emprendimiento han transformado
la vision de Paloma, al punto de llevarla a descubrir nuevos escenarios
para materializar sus ideas. Uno de esos foros es, precisamente, Talen-
tum - Universidad, el cual desarrolla su edicién 2018 bajo el concepto
“"Soluciones para un México justo, prospero e incluyente”.

La iniciativa es impulsada por el Programa Interdisciplinario sobre
Politica y Practicas Educativas del Centro de Investigacion y Docencia
Econodmica, y para esta edicion se convocd a todos los estudiantes de
nivel superior de México que mostraran interés por ofrecer alternativas
alos multiples problemas sociales del pafs.

Los participantes se sometieron a un minucioso proceso de seleccion,
através del cual se eligio a un reducido grupo de finalistas. Este grupo
participara en una experiencia académica, en favor de su desarrollo
profesional.

Paloma se atrevio a poner a prueba sus conocimientos: demostro su
excelencia académica, presento los reconocimientos obtenidos en dis-
tintas actividades extracurriculares y definid los motivos por los cuales
quiso formar parte de Talentum - Universidad.

Soninfinitas las vias que pueden
utilizarse paraimpactar positivamente
en lasociedad. Esta afirmacion es
asumida por las nuevas generaciones,
dispuestas amejorar su entorno
atraves de acciones ynosolo

de imaginaciones.

Como parte de un segundo filtro de seleccion, Paloma se sometié a dis-
tintas pruebas de conocimientos generales y, gracias a sus resultados,
logro separarse de los mas de veinte mil participantes y avanzar a la
tercera parte de este concurso, en donde sélo lograron posicionarse
140 participantes.

A partir de este punto, comenz¢ la aplicacién de una serie de diagndsti-
cos que principalmente buscaban medir el nivel de conocimiento de los
finalistas conrespecto a la situacién social y politica de nuestro pais.

México experimenta tiempos de incertidumbre, y en el talento de estu-
diantes como Paloma encontramos el impulso a nuevas soluciones para
temas como justicia, desabasto de agua, violencia y corrupcién. Estos
tépicos son el punto de partida de Talentum - Universidades 2018 y se
abordan a través de talleres y conferencias impartidas por expertos de
cada cuestién social, quienes detonanun amplio sentido de investigacion
dentro de cada equipo para obtener los resultados deseados durante la
semana introductoria de este encuentro.

Desde surespectivo equipo de trabajo, nuestra representante de Cam-
pus Chiapas se encuentra enfocada en brindar soluciones a los proble-
mas de la corrupcion, donde desarrollan un trabajo de promociény for-
talecimiento de la cultura de denuncia a este delito que ahonde en todos
los estratos de lasociedad. Serdn ocho meses de trabajo los que definan
el éxito de este proyecto anticorrupcion, y durante este tiempo Paloma
y su equipo realizaran entregas periddicas de los avances obtenidos.

Paragenerar mejores resultados, asi como una visién mas enriquecedora,
en el préximo mes de octubre estos finalistas viajaran a la Universidad
Hebrea de Jerusalén, donde presentaran sus proyectos ante catedrati-
cos einvestigadores de dicha institucion, quienes brindaran sus conoci-
mientos para mejorar las propuestas y generar ideas de mayor alcance.

Paloma no ha llegado hasta este triunfo personal por casualidad, sino
por vocacion, pues a través del estudio de la mercadotecnia ella busca
fomentar el consumo responsable de productos y servicios, asi como
utilizar esta disciplina para establecer nuevos canales de comunicacién
que, eneste caso, faciliten al ciudadano el conocimiento de los procesos
de denuncia de la corrupcion.

Sinduda, estamos ante un claro ejemplo de lo que puede lograr la inicia-
tiva de las nuevas generaciones. El esfuerzo de Paloma es digno de reco-
nocimiento, pues gracias aacciones como las suyas podemos encontrar
nuevas alternativas para contribuir al desarrollo social de México desde
nuestros respectivos campos de estudio.
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noche iluminada y ensimismada,

Al RES noche de jazz y anexas, noche
CON

de Ricardo Benitez en alguna
ciudad de Mexico. ;Que mas puede
DEL @Rl BE pedir un melomano?
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de sabado, caliday apacible,

para el deleite de los oidos,



Nacido en Camagiiey, Cuba, hace apenas 56 afios, Ricardo Beni-
tez se gradud en 1982 como flautista de la Escuela Nacional de
Artes de su ciudad natal. Al afio siguiente, inicio sus estudios con
el maestro Luis Bayard, en el Instituto Superior de Artes de La
Habana. Mas tarde, fue invitado a formar parte de la Orquesta
Sinfonica de Camagiiey, como solista alternante, hasta que en
1986 viajo a México para dedicarse al estudio de la musica con-
temporaneay deljazz. Entiendo que actualmente vive en Puerto
Morelos, Quintana Roo.

Quienbuscamusica laencuentra.jPero de veras musical Porque a
las tonaditas chatarranohay que rastrearlas, simplemente estan
ah{, en las bocinas del doctor Simiy en los vergonzosamente
tolerados puestos de pirateria. Ah{ estén, decimos, inmediatas,
sofocantes: son princesas malolientes en las calles sitiadas por
elambulantaje, sonmoscas atarantadas, gordas de tanto aceite,
que nos golpean las sienes y nos aturden, y nos hacen dudar de
queenestaciudadseaposible laexistenciade lugares conmusica
de verdad.Pero los hay, por supuesto que los hay! Son muchos y
variados. Es cosa de buscarlos.

Una de esas musicas veridicas es la de Ricardo Benitez: brisa
calidadel Caribe mezclada conlos vientos chilangos y las formas
mas depuradas deljazz eterno.

Con Ricardo Benitez, el hallazgo se vuelve descubrimiento y
asombro. Tanto ensus discos (Charangueroy Pa ‘Malanga) como
en sus conciertos vivos, flota la flauta desde el jazz libérrimo
hasta el danzon necesario. ¢ Y qué sucede? Que Benitez prende
el espacio con las llamas de cada notay con la destreza de quien
conoce los pliegues secretos de la belleza.

Sinembargoy aunque nuestras palabras merodeen el fenémeno,
es necesario escucharlo, vivirlo personalmente: sélo entonces
-y no necesariamente en el silencio (porque el viaje con Benitez
nos empuja al aplauso frecuente), solo entonces -decimos- se
entiende el concepto de epifania estética del que alguna vez
hablo el maestro Ananias Hortoneda, musicélogo famoso por
sus estudios de la balada monddica en el ars nova florentino
(estudios que no le impiden ser unmeldémano capaz de reconocer
y venerar las expresiones musicales del siglo XX y de las dos
décadas recorridas del XXI).

Agotados delruido que nos ofrece a diario la calle, nos asilamos
en el corazon de Ricardo Benitez y su banda, y quedamos debi-
damente protegidos.

Fue hace veinte afios cuando, en su columna Jazz, Antonio Mala-
carahablo sobre Pa "Malanga, disco en el que el critico advertia
entonces la acertada interpretacion (a veces incluso fusion) de
lamusica afrocaribefia con las herramientas del jazz: Sin perder

el rumbo (...), el flautista nos entrega
una visién universal y ciento por ciento
contempordnea de sus raices musicales.

Y esas raices, afiadimos nosotros, se to-
canbajo latierracon elmismisimoblues,
atalgrado que Benitez no duda enincluir
en surepertorio piezas de este género.

(Benitez) sabe a dénde quiere llegar
-escribe Malacara-, sabe del poder de
su sangre cubana, de su bagaje ritmico
y armaénico, de su carga genética; pero
sabe también que, ante todo, estdenple-
na construccion del nuevo jazz cubano
desde México.

Ricardo Benitez hace musica con venta-
nas hacia todas partes, y vemos crecer
el Danzonete Cubanete, de Pepe Hernan-
dez; ElMalaguefio, de Mayito Patrén, y el
sabros{simo danzdn Fefita. Perono sélo
eso, sino que también flotan en el paisa-
je los esplritus de Charlie Parker, Robert
Johnsony Miguelito Valdés.

Sipercibesunamisteriosaausenciaentu
vida, lector melémano, terecomendamos
escuchar aRicardo Benitez, laflauta que

=2 23
= r
te hace falta. - ¥
v A W
I o P .
Siquieres conocer mas acerca Yo ® )
. . 2 o
de este artista, busca su disco ¢ s g ¥
, ‘;" LA
Charanguero: Flauta, ¢ g
/ e -
Tumbao y Café ] . -
en Spotify. g S
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PATRIMONIO CULTURAL

Discurso del maestro Jose Antonio Maxil Silva,
Profesor Distinguido 2018, pronunciado

en la Ceremonia del Agua de miembros

de la generacion fundadora

de CampusToluca (2007-2011)
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Muy buenos dias, ex alumnas y ex alumnos de la ge-
neracién fundadora de EBC Campus Toluca. Muy bue-
nos dias, autoridades de Rectoria y licenciada Ivette
Cozart, Jefa de Vinculacion del mencionado campus.
Gracias por invitarme a dirigir estas palabras en la
casa de Rectoria de la Escuela Bancaria y Comercial.

Comienzo con una afirmacidn contundente: el Diccionario
esta equivocado. “Trabajo” no puede ir después de “éxito”"
Y tal enunciado, que recordé al estar escribiendo estos pa-
rrafos (el autor es andnimo), me hace pensar en la esencia
de quienes formamos la comunidad de profesores, cola-
boradores, directivos y alumnos de la Escuela Bancaria y
Comercial: fuimos, somos y seremos “los que ponen en
marcha, los que inician, los que activan, los que prenden,
los que emprenden, los que hacen que las cosas sucedan.. .




PATRIMONIO CULTURAL

Como todos sabemos, fue el 10 de marzo de 1929 cuando se fun-
do la Escuela Bancaria del Banco de México, con el propdsito
de generar dentro de dicha institucién un capital intelectual de
notable relevancia, mediante la formacion y la capacitacion de
sus empleados. Y esta fundacion es, sin lugar a dudas, uno de
los momentos clave de la modernidad mexicana.

Tres afios mas tarde, la Escuela se independiza del Banco de
México y adopta el nombre de Escuela Bancaria y Comercial, y
desde entonces somos uno de los referentes de la educacién
superior de México.

Hace unos dias, conoci al maestro Carlos Pérez Munguia, quien
fue profesor de laEBCYy colaboré -en ese momento lo supe- en
la creacion de la Licenciatura en Comercio y Negocios Interna-
cionales. Alrevelarme ese hecho, una persona que nos acompa-
fiaba dijo:“jMis padres también fueron profesores de inglés de la
EBC!" Fue entonces cuando me di cuenta de la importancia que
ha tenido para México nuestra maravillosa institucion, asi como
su impresionante trascendencia generacional.

Tuve la oportunidad de participar en la formacién de muchos de
ustedes, através de lamateria Fundamentos de Administraciony
Operacionde laEmpresa, en2007, en el salén 006 (un verdadero
refrigerador). Y ahora, diez afios después, recuerdo el dia de su
graduaciony me entero de sus éxitos, lo que despiertaenmiuna
singular mezcla de alegria y nostalgia, porque si de algo estoy
convencido -y por ello me atrevo a presumirlo- es que hemos
formado personas que son y seguiran siendo impulsores de
progreso.

Recuerdo también, colocada en todos los salones del campus,
nuestra mision en su redaccion antigua: Formar profesionales
emprendedores que -por sus valores, su ética y su capacidad
cientifico-tecnoldgica en el dmbito de las organizaciones- pro-
gresen participando activamente, con una vision global en los
cambios sociales y econdmicos de su entorno (esta mision fue
reformulada en 2013, después de un ejercicio de pulimiento, y
quedd expresada de la siguiente manera: Formar profesionales
emprendedores que se distingan en el dmbito de las organiza-
ciones por su saber, por su hacer y por su ser).

Hoy, que nos reunimos con la generacion fundadora de Campus
Toluca, para llevar a cabo la Ceremonia del Agua en la Fuente
de los Graduados de nuestra casa de Rector{a, me permito una
reflexion sobre el agua como simbolo del cambio y de la vida
misma. Las fuentes antiguas abastecian de agua a los vecinos,
saciaban la sed de los caminantes y servian como puntos de
reunion, para discernir ideas o plantear proyectos y, ;por qué
no?, pensar en nuevos negocios. Las fuentes de hoy, herederas
de las anteriores en sus disefios, son en su mayoria elementos
arquitectonicos cuyo proposito es contar conun espacio de gozo
paralavistay de deleite para el oido.
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La Fuente de los Graduados se destaca en el patio principal y
dalabienvenida alos colaboradores de Rectoria, a nuestras au-
toridades y a sus visitantes, por lo que cumple con la tarea de
cautivar la mirada de quien llega aqui. jBastarta lo descrito para
justificar su existencia! Sin embargo, es también escenario de
unritual realizado por quienes, ya egresados, acuden a Rectoria
paradespedirse como alumnosy presentarse como ex alumnos
en su alma mater.

Elagua de la Fuente de los Graduados es simbolo de descanso,
agradecimiento, reflexion y renovacion: Me libro y me limpio
del esforzado estudio, para entrar de lleno al mundo del deber
profesional; y al entrar en esta fuente para mojarme con su
aqua, me bautizo con el liquido del saber, del hacer y del ser.
Pormipais, por mifamilia, por miinstitucion, soy estudiante para
siempre, soy impulsor de progreso, soy honesto y socialmente
responsable. g

O L

Reciban ustedes,
miembros de la
generacion fundadora
de Campus Tolueca;
mi felicitacion por =
sus logros y por

el ejemplo que dejal
en cada unade las
empresas en que
colaboran. Me siento
realmente orgulloso
de haber participado

en su formacién.

Los invito a que nunca
se olviden de sualma
mater. {Sigan visitandola,
porque ésta es su casal!
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